РСПП обеспокоен сложившейся ситуацией на алкогольном рынке России 

http://www.rspp.ru/Default.aspx?CatalogId=283&d_no=4291
РСПП

Российский союз промышленников и предпринимателей обеспокоен сложившейся ситуацией на алкогольном рынке России: недопустимо высокий уровень теневого рынка (40-50 %), который ведет к массовому уходу от уплаты налогов (50 % акцизов и других налогов), высокая смертность от потребления алкоголя и ряд других проблем.

Причинами сложившейся ситуации, на наш взгляд, являются избыточное количество регулирующих рынок федеральных органов власти, противоречивость реализуемой в данной сфере государственной политики и несовершенство нормативной правовой базы.

Комиссия РСПП по агропромышленному комплексу по итогам рассмотрения данного вопроса на своем расширенном заседании с участием представителей органов власти выработала следующие предложения по совершенствованию государственной политики в сфере регулирования производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции:

1. Рассмотреть возможность передачи одному органу исполнительной власти ключевых функций по регулированию рынка алкогольной продукции, в том числе по лицензированию, сертификации, установлению государственных стандартов, формированию единого государственного реестра имеющихся мощностей по производству спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции.

2. Создать при Правительстве Российской Федерации консультативный орган с участием глав министерств и ведомств и руководства компаний, работающих на алкогольном рынке. Основной функцией данного органа должна стать подготовка предложений по совершенствованию нормативной правовой базы регулирования алкогольного рынка.

РСПП со своей стороны готов взять на себя выработку консолидированной позиции бизнес-сообщества по вопросам развития рынка производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции.

Данное мнение РСПП было направлено в Правительство Российской Федерации.

Конкурс «Абсолютное качество-2008» определил лучший коньяк

http://www.alconews.ru/alco_news/podr/3751.html
Alconews.ru

24 июля 2008 года в ГУ «ВНИИ пивоваренной, безалкогольной и винодельческой промышленности» состоялся Национальный профессиональный конкурс «Абсолютное качество-2008», задачей которого являлось определение оценки качества и ее стабильности среди самых популярных марок коньяков продаваемых в России в среднеценовом и субпремиальном сегментах.

По информации пресс-службы Торгового дома «Межреспубликанский Винзавод», в категории первой группы приняли участие коньяки ординарные 4-х; 5-ти летней выдержки, такие как: «Московский» 4 –х лет выдержки, «Бастион» 5 лет, «Старый Кенигсберг» 5 лет, «Черный аист» 5 лет, и «Старый город» 5 лет. Соперниками «Бастиона КВ» во второй группе в категории коньяки марочные «КВ» стали: «Московский КВ», «Старый Кенигсберг КВ», «Дербент КВ».

Первые места в обеих категориях единогласно получила торговая марка «Бастион» с образцами «Бастион 5 лет» и «Бастион КВ». По итогам конкурса «Абсолютное качество – 2008», торговая марка «Бастион» одержала победу в двух категориях и получила титул лучшего коньяка.

Автоматизированная информационная система декларирования продаж алкоголя будет введена в Москве с 2009 г.

http://www.interfax-russia.ru/r/B/moscow/36.html?menu=A&id_issue=12127592
ИНТЕРФАКС

В следующем году в Москве будет введена в эксплуатацию автоматизированная информационная система декларирования продаж алкоголя, сообщили "Интерфаксу" в городской администрации в понедельник. 

"Декларации о поступлении и реализации всей алкогольной продукции будут предоставляться в департамент потребительского рынка и услуг Москвы в электронном виде, заверенные электронной цифровой подписью декларанта", - рассказал собеседник агентства. 

Он добавил, что конфиденциальность и защиту информации обеспечат специальные программы. 

"Декларация об обороте алкогольной продукции будет представляться декларантом по каждому своему объекту лицензирования, указанному в приложении к лицензии на розничную продажу алкогольной продукции", - отметили в горадминистрации. 

Там добавили, что оператором автоматизированной информационной системы "Мосдекларация" будет департамент потребительского рынка и услуг города Москвы.

Армения: производство коньяка растет

http://www.arka.am/rus/economy/2008/08/19/10730.html
АРКА

Объем произведенного в Армении коньяка в первом полугодии 2008 года вырос по отношению к аналогичному периоду 2007 года на 13,8% и составил 7,3 млн. литров.

Как сообщили агентству «АРКА» в Национальной службе статистики республики, в отмеченный период был зафиксирован спад производства вина на 22,7% - до  1361,2 тыс. литров. Также было произведено 5733,2 тыс. литров водки и ликероводочных изделий, что на 2,5% ниже показателя 2007 года.

В первом полугодии текущего года резко сократилось производство шампанских вин, составив 81,4 тыс. литров против 154,2 тыс. литров в аналогичный период прошлого года. В то же время было произведено 4651,4 тыс. литров пива, против 5123,8 тыс. литров - в первом полугодии 2007 года.

В то же время производство безалкогольных напитков выросло на 24,1%, составив 18,9 млн. литров.

Vodka Fashion Show

http://bestvodkaaward.ru/news/140808.php
«Лучшая водка года»

Vodka Fashion Show – уникальный показ promo-a-porter ведущих водочных брендов станет ярким сопровождением Церемонии награждения призеров Конкурса. Все модели промо-одежды будут оцениваться известными дизайнерами. Кутюрье выберут самые модные водки в каждом ценовом сегменте и вручат специальные призы «Модная водка сегмента».

Церемония соберет производителей водки из России, Украины, Польши, Молдовы, Белоруссии, а также крупнейших дистрибуторов, ритейлеров и представителей СМИ. 

«Водочные бренды, пожалуй, самые модные на рынке FMCG, - отмечает Пьянова Ольга исполнительный директор Конкурса «Лучшая водка 2008». - Все выставки и промо-кампании с участием водочных брендов проходят очень ярко и самобытно. В связи с ограничениями на размещение рекламы крепких алкогольных напитков маркетологи ищут красивые пути к потребителю. Так появляются концептуальные наряды для промоутеров и даже целые коллекции моделей одежды под одноименными брендами. Гостям Церемонии из СМИ, дистрибуторам, ритейлерам и, конечно, дизайнерам одежды мы готовим незабываемое шоу водочной моды». 

На участие в Международном дегустационном Конкурсе «Лучшая водка 2008» уже подали заявки 56 водочных брендов. Прием заявок на участие открыт до 22 августа.

Организаторы Конкурса «Лучшая водка 2008/Best vodka 2008»: коммуникационное агентство MACRO event и «Государственное научное учреждение Всероссийский научно-исследовательский институт пищевой биотехнологии Российской академии сельскохозяйственных наук» (ГНУ ВНИИПБТ Россельхозакадемии). 

Россия увеличила потребление алкоголя с начала года на 2,5%

http://www.interfax.ru/society/news.asp?id=28233
ИНТЕРФАКС

Общий объем потребления алкоголя в России в январе-июле 2008 года вырос на 2,5% по сравнению с соответствующим периодом прошлого года и составил 84,7 млн декалитров (дал) в пересчете на абсолютный (100%-ный) этиловый спирт, сообщается в отчете Национальной алкогольной ассоциации (НАА).

При этом доля водки и ликероводочных изделий в общем объеме потребления составила 49,6%, пива - 35,9%, виноградного вина - 6,4%, коньяка - 2,8%, винных напитков - 3%, плодовых вин - 0,7% , шампанских и игристых вин- 1,7%.

Не кремлевская эта водка

http://www.kommersant.ru/doc.aspx?DocsID=904148&NodesID=4
«Коммерсантъ»

Как стало известно "Ъ", коллегия палаты по патентным спорам Роспатента встала на сторону ФГУП "Кремль", подведомственного управделами президента, оспаривающего регистрацию за SPI Group Юрия Шефлера товарного знака Kremlyovskaya vodka. Kremlyovskaya могла бы стать едва ли не главным брендом SPI в России, ведь свою водку Stolichnaya группа продает только за рубежом, постоянно защищаясь в суде от ФКП "Союзплодоимпорт". 

О том, что управление делами президента и подведомственное ему ФГУП "Кремль" осенью 2007 года подали возражение на регистрацию товарных знаков Kremlyovskaya vodka, Kremlovskaja The Original, Kremlyovskaya premium vodka fine original quality и Kremlyovskoye (по классу пиво и безалкогольные напитки), говорится в материалах коллегии палаты по патентным спорам Роспатента. Заседание коллеги состоялось 17 июня и закончилось "полной победой" ФГУП "Кремль", сообщил председатель палаты Сергей Бульба. По его словам, на бутылке Kremlyovskaya изображена Спасская башня, таким образом, у потребителя название водки прямо ассоциируется с Московским Кремлем, а права на товарный знак "Московский Кремль" принадлежат ФГУП "Кремль". 

Исполнительный директор ФГУПа Андрей Онищенко и совладелец SPI Андрей Скурихин в курсе принятого решения. По словам господина Онищенко, активность ФГУПа — доказательство того, что "задания и поручения власти выполняются", так как кремлевская символика "имеет опосредованное отношение к России, к ее статусу и величию" (в апреле 2002 года занимающий тогда должность президента Владимир Путин издал письменное поручение своей администрации и правительству на предмет "упорядочения использования и популяризации госсимволики"). 

Господин Скурихин утверждает, что SPI будет оспаривать решение Роспатента. По его словам, к Московскому Кремлю бренд группы не имеет никакого отношения, а башня на этикетке — стилизованное изображение "просто башни". 

Адвокат Московской областной коллегии адвокатов Денис Узойкин отмечает, что если ФГУП "Кремль" не зарегистрировал товарный знак "Московский Кремль" именно с изображением Спасской башни, то удовлетворение коллегией его возражения выглядит "очень сомнительно". С другой стороны, отмечает эксперт, возражающая сторона могла апеллировать к статье 1484 главы 76 четвертой части Гражданского кодекса, запрещающей регистрацию в качестве товарных знаков "обозначений, тождественных или сходных до степени смешения с официальными наименованиями и изображениями особо ценных объектов культурного наследия народов Российской Федерации либо объектов всемирного культурного или природного наследия". 

Kremlyovskaya — одна из самых популярных водочных марок в России середины 1990-х. Kremlyovskaya была придумана тремя одесситами — Яковом Тилипманом, Марком Нуделем и Леонидом Баранчуком, основавшими в 1991 году СП "Русская Америка". Впоследствии права на марку перешли к зарегистрированной в Бельгии Kremlyovskaya Group, которой управлял господин Тилипман. Пик продаж Kremlyovskaya пришелся на 1995 год, когда было продано 5 млн дал этой марки на $200 млн, тогда же эту водку начали продвигать за границей. В 1997 году права на марку (помимо России товарный знак Kremlyovskaya уже был зарегистрирован в 150 странах) выкупила Global Spirits Marketing, а в 2003 году ее владельцем стала SPI. Сумма сделки тогда не раскрывалась, но, по данным участников рынка, она могла составить около $60 млн. 

Ранее господин Скурихин обещал восстановить позиции Kremlyovskaya на российском рынке, ежегодный бюджет на продвижение бренда должен был составлять не менее $5 млн. "Первоначально такие планы действительно были,— признает Андрей Скурихин,— но сейчас они пересмотрены: бренд будет продвигаться только за границей". Сейчас доля Kremlyovskaya в продажах субпремиальных водок (150-240 руб. за 0,5 л) в России, по данным "Бизнес-Аналитики", составляет меньше 0,1%. 

С тем, что кремлевская символика намного более востребована потребителями на Западе, соглашаются участники водочного рынка. По словам создателя водки "Флагман" Германа Климовского, его водка также использовала титул "поставщика Кремля", но никакой реакции потребителей в России на это не последовало, а на Западе эта идея "пошла на ура". "Время спецбуфетов закончилось, никаких эмоций у покупателей Кремль как таковой в отличие, например, от личности Владимира Путина не вызывает",— соглашается генеральный бренд-менеджер компании "Винэксим" (водка "Путинка") Стэн Кауфман.

Коньяк в цистерны не наливать!

http://www.rzd-partner.ru/news/2008/08/19/329130.html
RZD-Partner.ru

Молдова намерена постепенно исключить экспорт винодельческой продукции наливом (в цистернах) и поставлять за рубеж только бутилированные вина и коньяки. 

Как сообщили в Агропромышленном агентстве «Молдова-вин», такую задачу перед руководителями отрасли виноделия поставил президент Молдовы Владимир Воронин.

Реализация алкоголя в Латвии в первом полугодии 2008 сократилась на 3%

http://www.profnavigator.ru/tmpl2.php?PN=doct.php&dout=text&dsubj=32&dtype=4&nid=26305
Foodnewsweek 

В первом полугодии этого года по сравнению с тем же периодом 2007 года реализация алкогольных напитков сократилась на 3%, а пива — на 2%.

В целом на реализацию было направлено 32,9 млн. литров алкогольных напитков и 78,4 млн. литров пива, свидетельствуют данные, обобщенные управлением акцизных товаров Службы государственных доходов, сообщает The Baltic Course.

В первом полугодии прошлого года на реализацию было направлено 33,9 млн. литров алкоголя и 79,8 млн. литров пива.

Произведенные в Латвии напитки составляют 49% общего реализованного в стране в этом году алкоголя. В прошлом году латвийская продукция занимала 53% этого рынка.

16 предприятий пивной индустрии произвели в этом году 74,3 млн. литров пива, что примерно на уровне прошлого года.

86% произведенного пива реализованы в Латвии, что на 2% меньше по сравнению с 2007 годом.

41% местного алкоголя, за исключением пива, были реализованы в Латвии, 38% экспортированы в третьи страны — в основном в Канаду и США, в свою очередь 18% — в другие страны ЕС, в основном, на Кипр, в Литву и Эстонию.

Поступления акцизного налога на алкоголь за шесть месяцев этого года составили 51,2 млн. латов, что на 1,4 млн. латов или 3% больше, чем в прошлом году.

"Бахус" сократил производство в 1,38 раза

http://alcohole.ru/news/news/1091/
Алкоголь.ру

Смоленское ОАО "Бахус" по итогам первого полугодия сократило производство алкогольной продукции в 1,38 раза по сравнению с аналогичным периодом 2007 года, сообщили в среду "Интерфаксу" в департаменте по промышленности Смоленской области. 

"Производство водки на ОАО "Бахус" — ведущем предприятии алкогольной отрасли региона и одном из крупнейших налогоплательщиков — по сравнению с 2005 годом сократилось на 70%, производство спирта — в 2 раза. Если говорить о производстве в I полугодии, оно сократилось в 1,38 раза по сравнению с аналогичным периодом прошлого года", — сообщили в департаменте. 

По словам собеседника агентства, "Бахус" столкнулся с экономическими трудностями: производить спирт из зерна оказалось слишком дорого, и предприятие вынуждено закупать ректификат. 

СТРЕЛЕЦ запускает новый федеральный брэнд

http://www.profnavigator.ru/tmpl2.php?PN=doct.php&dout=text&dsubj=32&dtype=4&nid=26302
Алкоголь.ру

Водка «Кедровица» на текущей неделе одновременно появится в торговых сетях всей России18 августа ООО «Омсквинпром» запустило в производство и продажу новый брэнд — водку «Кедровица».

Это вторая после «Пяти озер премиум» марка компании в сегменте субпремиум стоимостью 130-170 рублей за 0,5 л в рознице. «Кедровица» должна появиться в торговых сетях всех российских регионов одновременно. 

Как сообщила «КВ» начальник пресс-службы ООО «Омсквинпром» Татьяна МАКСИМЕНКО, в минувшие выходные ее компания устроила презентацию нового продукта для своих дистрибьюторов на алтайской турбазе «Турсиб». 

— Мы специально выбрали для презентации Алтай, ведь именно там растет сырье, из которого производится «Кедровица». Чтобы руководители и собственники предприятий, занимающихся оптовыми продажами алкогольной продукции, приехавшие из 62 городов, смогли лично увидеть и почувствовать атмосферу кедровой тайги. Даже зал, где проходила встреча, был выполнен из кедра. Все гости остались довольны. Конкретные выводы можно будет сделать уже после результатов первых продаж, — рассказала МАКСИМЕНКО. 

По словам начальника пресс-службы ООО «Омсквинпром», «Кедровица» — первая кедровая водка, выпускаемая не отдельной позицией в ряду вкусовых добавок, а целой линейкой из трех наименований. Две особые водки — «На кедровых орехах», «На кедровых орехах с медом» и одна классическая «На кедровой живице». При приготовлении всех купажей применяется настой кедровых орехов, и все три водки подвергаются дополнительной очистке углем из скорлупы кедрового ореха. Компоненты, вносящие нюансы в каждый вкус: ароматный спирт кедровых шишек, настой кедровой живицы, мед. 

— Каждая бутылка «Кедровицы» снабжена защитной пломбой с индивидуальным номером, которая используется для снятия колпачка — когда при открытии тянешь за веревку, бутылка издает характерный звук и распространяет кедровый аромат. На наш взгляд, «Кедровица» имеет все шансы стать в России не менее популярной, чем традиционная сливовица в Чехии, — поделилась МАКСИМЕНКО. 

По ее словам, метод укупорки применен впервые и защищен патентом на авторскую модель. В течение ближайших десяти лет ни один производитель не сможет его использовать. Разработка «Кедровицы» обошлась производителю в 500 тысяч долларов за год. При ее продвижении будут применяться технологии мультисенсорного маркетинга, в том числе аромамаркетинг. Омсквинпром планирует потратить на это 200 млн рублей до конца года, а весь рекламный бюджет на 2008 год — 550 млн рублей. До конца 2009 года компания рассчитывает продать более 1 млн дал «Кедровицы». 

«КВ» поинтересовались у нескольких крупных российских производителей алкогольной продукции, как они относятся к выходу нового продукта на рынок. Но оказалось, что, например, в московских офисах компаний ЗАО «Веда», ТПГ «Кристалл» и ЗАО «Группа компаний «Русский алкоголь» ничего не знают о новой марке Омсквинпрома, а комментарии готовы будут дать только, когда увидят дизайн водки и лично оценят ее вкус и качество.

Проблем в Грузии у российских водочников пока нет

http://www.profnavigator.ru/tmpl2.php?PN=doct.php&dout=text&dsubj=32&dtype=4&nid=26121
Алкоголь.ру

Российские компании, работающие в Грузии, пока не испытывают явных проблем и не спешат с пересмотром инвестиционных планов, однако с нетерпением ждут урегулирования ситуации вокруг вооруженного конфликта в Южной Осетии. Об этом заявили представители таких крупных российских компаний, как "Русский алкоголь", "Интер РАО", "Вымпелком", "Вимм-Билль-Данн". 

Группе компаний "Русский алкоголь" в Грузии принадлежит ликеро-водочный завод "Ушба", и пока никаких сложностей на производстве нет, передает "РИА Новости" со ссылкой на источник в компании. При этом он не исключает, что отношение к продукции компании, которая сейчас занимает третье место на алкогольном рынке Грузии, может измениться.

Ликеро-водочный завод "Ушба" работает только на местный рынок, а также экспортирует водку в Азербайджан и Армению. В Россию "Ушба" продукцию не экспортировала. "Завод был куплен в 2005 году как привлекательная экспортная площадка, а также с целью производства коньяков по нашей рецептуре. "Русский алкоголь" модернизировал производство, которое представляло интерес как яркий бренд", – отметил источник.
